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Méthodologie

L’enquête a été menée auprès d’un 
échantillon de 3000 personnes, 
représentatif de la population des 
fumeurs et vapoteurs en France âgée de 
18 ans et plus.

La représentativité de l’échantillon a été 
assurée par la méthode des quotas (sexe, 
âge, profession de la personne 
interrogée) après stratification par région. 

Les interviews ont été réalisées par 
questionnaire auto-administré en ligne 
du 1er au 18 août 2025.

Notes de lecture 

 Ecarts significativement supérieurs à la moyenne
 Ecarts significativement inférieurs à la moyenne

Vapoteurs 

Fumeurs 
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Les résultats de l’étude
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Les canaux d'achat des cigarettes
Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des cigarettes via les canaux suivants ?

Base : posée aux personnes qui fument quotidiennement, soit 80% de l’échantillon

82%

35%

27%

25%

16%

15%

14%

13%

11%

9%

8%

8%

18%

65%

73%

75%

84%

85%

86%

87%

89%

91%

92%

92%

Oui Non

Dans un bureau de tabac 

A l’étranger, dans un point de vente ordinaire 

A l’étranger, dans une boutique Duty free 

A un ami qui rentrait de l’étranger 

Dans un kiosque à journaux 

Dans une station-service 

Dans un bar, une discothèque 

Dans une épicerie 

Sur un site internet 

Auprès d’un particulier dans la rue ou dans un bar qui ne cherchait 
pas spécifiquement à vendre des cigarettes 

Par le biais des réseaux sociaux 

À un vendeur dans la rue 

Total 

approvisionne

ment via un 

canal gris ou 

illégal 

54%

Total 

approvisionne

ment via 

l’étranger 

53%

Total 

approvisionne

ment via un 

canal illégal 

23%
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La proportion et le profil de fumeurs ayant acheté des cigarettes par le 
biais de l’étranger

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des cigarettes via les canaux suivants ?

Base : posée aux personnes qui fument quotidiennement, soit 80% de l’échantillon

53% des fumeurs ont acheté des cigarettes par le biais d’un achat à l’étranger (achat en point de vente 
ordinaire, en boutique Duty free ou par le biais d’un ami revenant de l’étranger 

55%

50%

Hommes

Femmes

Sexe

66%

57%

52%

42%

44%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

Age

63%

51%

53%

48%

47%

47%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

63%

66%

51%

54%

69%

50%

TOTAL Oui

Dont Belgique / Luxembourg
/ Allemagne

Dont Suisse

Dont Italie/ Monaco

Dont Espagne/ Andorre

Non

Habite dans un département limitrophe 
à un pays étranger

66%

59%

53%

52%

47%

Cat. aisée (plus de 2 500 €) 

Classe moyenne sup. (1 900 à 
2 500 €) 

Classe moyenne inf. (1 300 à 1 
900 €) 

Cat. modeste (900 à 1 300 €) 

Cat. pauvre (moins de 900 €) 

Niveau de revenus
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La proportion et le profil des fumeurs ayant acheté des cigarettes via un 
canal illégal ou gris

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des cigarettes via les canaux suivants ?

Base : posée aux personnes qui fument quotidiennement, soit 80% de l’échantillon

54% des fumeurs ont acheté des cigarettes par le biais d’un canal illégal ou gris (épicerie, point de vente 
ordinaire à l’étranger, vendeur dans la rue, auprès d’un particulier dans la rue, ami qui rentrait de l’étranger, 

sur internet, par le biais des réseaux sociaux) 

56%

52%

Hommes

Femmes

Sexe

68%

63%

52%

42%

41%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

Age

62%

53%

56%

54%

49%

50%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

51%

60%

-

Fumeurs exclusifs

Fumeurs et vapoteurs

Vapoteurs exclusifs

Profil des répondants

59%

59%

51%

58%

53%

Cat. aisée (plus de 2 500 €) 

Classe moyenne sup. (1 900 à 
2 500 €) 

Classe moyenne inf. (1 300 à 1 
900 €) 

Cat. modeste (900 à 1 300 €) 

Cat. pauvre (moins de 900 €) 

Niveau de revenus
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La proportion et le profil des fumeurs ayant acheté des cigarettes via un 
canal illégal  

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des cigarettes via les canaux suivants ?

Base : posée aux personnes qui fument quotidiennement, soit 80% de l’échantillon

23% des fumeurs ont acheté des cigarettes par le biais d’un canal illégal (épicerie, vendeur dans la rue, 
ami qui rentrait de l’étranger, sur internet, par le biais des réseaux sociaux) 

27%

19%

Hommes

Femmes

Sexe

39%

38%

18%

8%

2%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

Age

35%

21%

23%

27%

14%

15%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

12%

39%

-

Fumeurs exclusifs

Fumeurs et vapoteurs

Vapoteurs exclusifs

Profil des répondants

16%

15%

22%

28%

29%

Cat. aisée (plus de 2 500 €) 

Classe moyenne sup. (1 900 à 
2 500 €) 

Classe moyenne inf. (1 300 à 1 
900 €) 

Cat. modeste (900 à 1 300 €) 

Cat. pauvre (moins de 900 €) 

Niveau de revenus
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Les réseaux sociaux utilisés pour se procurer des cigarettes
Question : ET plus précisément, par le biais de quels réseaux sociaux vous êtes-vous procuré des cigarettes ?

Base : posée aux personnes qui achètent des cigarettes via les réseaux sociaux, soit 6% de l’échantillon

62%

56%

50%

42%

41%

30%

3%

Facebook

Instagram

WhatsApp

Snapchat

TikTok

Telegram

Autre

(*) Le total est supérieur à 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses.
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Les canaux d'achat de produits de vapotage
Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des produits de vapotage (e-liquide, cigarette électronique, puff…) dans chacun des lieux suivants ?

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

57%

48%

42%

14%

13%

12%

12%

11%

11%

11%

11%

10%

9%

43%

52%

58%

86%

87%

88%

88%

89%

89%

89%

89%

90%

91%

Oui Non

Dans une boutique spécialisée dans le vapotage 

Dans un bureau de tabac 

Sur un site internet 

Dans un kiosque à journaux 

Dans une épicerie 

A l’étranger, dans un point de vente ordinaire 

Dans une gare / aéroport 

Dans un bar, une discothèque 

Dans une station-service 

A l’étranger, dans une boutique Duty free 

Par le biais des réseaux sociaux 

A un ami qui rentrait de l’étranger 

À un vendeur dans la rue 

Total 

approvisionne

ment via un 

canal gris ou 

illégal 

24%

Total 

approvisionne

ment via 

l’étranger 

20%

Total 

approvisionne

ment via un 

canal illégal 

14%
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Les canaux d'achat de produits de vapotage – focus sur les utilisateurs de 
puffs

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des produits de vapotage (e-liquide, cigarette électronique, puff…) dans chacun des lieux suivants ?

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

57%

48%

42%

14%

13%

12%

12%

11%

11%

11%

11%

10%

9%

Dans une boutique spécialisée dans le vapotage 

Dans un bureau de tabac 

Sur un site internet 

Dans un kiosque à journaux 

Dans une épicerie 

A l’étranger, dans un point de vente ordinaire 

Dans une gare / aéroport 

Dans un bar, une discothèque 

Dans une station-service 

A l’étranger, dans une boutique Duty free 

Par le biais des réseaux sociaux 

A un ami qui rentrait de l’étranger 

À un vendeur dans la rue 

40%

61%

31%

24%

26%

18%

18%

20%

19%

21%

22%

16%

17%

Récapitulatif : Oui
Ensemble des vapoteurs Utilisateurs de Puffs
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La proportion et le profil des vapoteurs ayant acheté des produits de 
vapotage via un canal illégal ou gris

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des produits de vapotage (e-liquide, cigarette électronique, puff…) dans chacun des lieux suivants ?

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

24% des vapoteurs ont acheté des produits de vapotage par le biais d’un canal illégal ou gris (épicerie, étranger dans 
un point de vente ordinaire, vendeur dans la rue, ami qui rentrait de l’étranger,  par le biais des réseaux sociaux)

30%

17%

Hommes

Femmes

Sexe

39%

39%

19%

8%

1%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

Age

40%

21%

24%

25%

11%

17%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

-

30%

15%

Fumeurs exclusifs

Fumeurs et vapoteurs

Vapoteurs exclusifs

Profil des répondants

23%

13%

20%

33%

34%

Cat. aisée (plus de 2 500 €) 

Classe moyenne sup. (1 900 à 
2 500 €) 

Classe moyenne inf. (1 300 à 1 
900 €) 

Cat. modeste (900 à 1 300 €) 

Cat. pauvre (moins de 900 €) 

Niveau de revenus
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La proportion et le profil des vapoteurs ayant acheté des produits de 
vapotage par le biais de l’étranger

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des produits de vapotage (e-liquide, cigarette électronique, puff…) dans chacun des lieux suivants ?

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

20% des vapoteurs ont acheté des produits de vapotage par le biais de l’étranger (point de vente 
ordinaire, duty free, ami qui rentrait de l’étranger)

25%

14%

Hommes

Femmes

Sexe

26%

33%

18%

6%

1%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

Age

36%

16%

18%

16%

9%

14%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

25%

11%

17%

26%

26%

Cat. aisée (plus de 2 500 €) 

Classe moyenne sup. (1 900 à 
2 500 €) 

Classe moyenne inf. (1 300 à 1 
900 €) 

Cat. modeste (900 à 1 300 €) 

Cat. pauvre (moins de 900 €) 

Niveau de revenus

20%

22%

14%

18%

17%

20%

TOTAL Oui

Dont Belgique / Luxembourg
/ Allemagne

Dont Suisse

Dont Italie/ Monaco

Dont Espagne/ Andorre

Non

Habite dans un département limitrophe 
à un pays étranger



14

La proportion et le profil des vapoteurs ayant acheté des produits de 
vapotage via un canal illégal

Question : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des produits de vapotage (e-liquide, cigarette électronique, puff…) dans chacun des lieux suivants ?

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

14% des vapoteurs ont acheté des produits de vapotage par le biais d’un canal illégal (vendeur dans la 
rue, réseaux sociaux)

18%

9%

Hommes

Femmes

Sexe

20%

26%

10%

3%

-

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

Age

25%

11%

13%

13%

5%

8%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

-

19%

6%

Fumeurs exclusifs

Fumeurs et vapoteurs

Vapoteurs exclusifs

Profil des répondants

11%

7%

13%

18%

21%

Cat. aisée (plus de 2 500 €) 

Classe moyenne sup. (1 900 à 
2 500 €) 

Classe moyenne inf. (1 300 à 1 
900 €) 

Cat. modeste (900 à 1 300 €) 

Cat. pauvre (moins de 900 €) 

Niveau de revenus

Selon le produit utilisé

28%

18%

9%

puff

Pod

Réservoir
rechargeable
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Les réseaux sociaux utilisés pour se procurer des produits de vapotage
Question : Et plus précisément, par le biais de quels réseaux sociaux vous êtes-vous procuré des produits de vapotage ?

Base : posée aux personnes qui achètent des produits de vapotage  via les réseaux sociaux, soit 6% de l’échantillon

61%

49%

48%

42%

39%

6%

Instagram

Snapchat

WhatsApp

TikTok

Télégram

Autre

(*) Le total est supérieur à 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses.
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La revente en France de cigarettes ou de produits de vapotage achetés à 
l'étranger

Question : Lorsque vous avez acheté des cigarettes ou produits de vapotage à l’étranger, est-ce que vous avez revendu une partie de ces cigarettes ou produits de vapotage à des 
proches ou à des connaissances en France… ?

Base : posée à ceux qui achètent des cigarettes ou produits de vapotage à l’étranger en duty free ou point de vente ordinaire, soit 39% de l’échantillon

21%

79%

Oui Non

36%

30%

14%

5%

3%

18-24 ans

25-34 ans

35-49 ans

50-64 ans

65 ans et plus

31%

18%

17%

26%

16%

12%

Agglomération parisienne

TOTAL Com. urbaine de
province

U.U. de 100 000 à 1 999 999
hab.

U.U. de 20 000 à 99 999 hab.

U.U. de 2 000 à 19 999 hab.

Commune rurale

Catégorie d’agglomération

Age

Focus auprès de ceux qui ont revendu leurs 

cigarettes ou produits de vapotage achetés à 

l’étranger (21%)
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Le retour en France avec une ou plusieurs cigarette(s) jetable(s)
Question : Etes-vous rentré en France avec une cigarette électronique jetable (ou plusieurs) ?

Base : posée à ceux qui achètent des produits de vapotage à l’étranger, soit 9% de l’échantillon

55%

24%

26%

Oui pour vous-même Oui, pour vos proches Non

74%
Sont rentrés en France avec 
une cigarette électronique 

jetable (ou plusieurs) pour eux-
mêmes ou pour leur proche 
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La fréquence d'achat de cigarettes ou de produits de vapotage en dehors 
des circuits traditionnels 

Question : Diriez-vous que l’achat de cigarettes et produits de vapotage en dehors des circuits traditionnels (achat dans la rue, sur internet, à 
l’étranger…) est pour vous… ?
Base : posée à ceux qui achètent des cigarettes ou produits de vapotage via des canaux illégaux ou gris, soit 60% de l’échantillon

15%

18%

18%15%

34%

Une habitude régulière (presque
tous vos achats)

Assez fréquent (au moins une fois
par mois)

Occasionnel (quelques fois dans 
l’année) 

Rare (1 à 2 fois dans l’année) 

Jamais (vous achetez toujours
dans le circuit légal)

33%
achètent régulièrement ou 

assez fréquemment des 
cigarettes ou produits de 
vapotage en dehors des 

circuits traditionnels

50%

30%

26%

24%

Hommes de
moins de 35 ans

Hommes de 35
ans et plus

Femmes de
moins de 35 ans

Femmes de 35
ans et plus

Sexe et âge

Focus auprès de ceux qui achètent régulièrement 

ou assez fréquemment  en dehors des circuits 

traditionnels  (33%)

23%

44%

30%

Fumeurs exclusifs

Fumeurs et vapoteurs

Vapoteurs exclusifs

Profil des répondants

37%

39%

35%

20%

42%

31%

TOTAL Oui

.. Dont Belgique / Luxembourg /
Allemagne

.. Dont Suisse

.. Dont Italie/ Monaco

.. Dont Espagne/ Andorre

Non

Département limitrophe à un pays étranger 
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L'expression de doute quant à la légalité de produits de tabac ou de vape 
lors de l'achat

Question : Avez-vous déjà acheté des produits de tabac ou de vape dont vous doutiez de la légalité ?

4%

12%

11%

73%

Oui, souvent Oui, parfois Rarement Jamais

16%
Ont déjà acheté des produits 
de tabac ou de vape dont ils 

doutaient de la qualité

8%

30%

10%

Fumeurs exclusifs

Fumeurs et vapoteurs

Vapoteurs exclusifs

Profil des répondants

Focus auprès de ceux qui ont déjà acheté des 

produits de tabac ou de vape douteux (16%)
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Les arguments ayant le plus joué dans l'achat de cigarettes ou produits de 
vape en dehors des circuits traditionnels

Question : Pour chacune des raisons suivantes, diriez-vous qu'elle a joué un rôle déterminant, important ou secondaire dans votre 
décision d'acheter des cigarettes ou produits de vapotage en dehors des circuits traditionnels ? (achat dans la rue, sur internet, à 
l'étranger…)

Base : posée à ceux qui achètent des cigarettes ou produits de vapotage en dehors des circuits traditionnels, soit 40% de l’échantillon

60%

35%

25%

24%

21%

14%

32%

43%

39%

38%

31%

32%

8%

22%

36%

38%

48%

54%

Le prix plus avantageux

La facilité pour vous les procurer

La rapidité de livraison

La variété des produits proposés

La disponibilité de produits non disponibles en France

La discrétion de l'achat

Déterminant Important Secondaire

71 50 58

29 36 47

15 29 41

14 31 37

14 27 22

10 18 13

Fumeurs 

exclusifs 

(%)  

Fumeurs et 

vapoteurs 

(%)  

Vapoteurs 

exclusifs

(%)  

« Déterminant »

Utilisateurs 

de puffs

(%)  

49

40

28

32

35

35
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L'identification du timbre fiscal sur le paquet de cigarettes

Question : Avez-vous sous la main le paquet de cigarettes que vous fumez actuellement ou 
votre dernier paquet vide ?

Base : posée aux fumeurs, soit 80% de l’échantillon

61%

39%

Oui Non

84%

16%

Oui Non

Question : Sur la tranche supérieure du paquet, voyez-vous un timbre fiscal ?

Base : posée fumeurs qui ont sous la main un paquet de cigarette, soit 49% de l’échantillon
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L'impact d'une augmentation du prix du paquet de cigarettes / des e-liquides sur 
la propension à se tourner vers des produits en dehors des circuits traditionnels

Question : En cas d’augmentation, du prix du paquet de cigarette, pourriez-vous tourner 
davantage vers des produits achetés en dehors des circuits traditionnels ? (achat dans 
la rue, sur internet, à l'étranger…)

Base : posée aux fumeurs, soit 80% de l’échantillon

20%

33%23%

24%

Oui, certainement Oui, probablement
Non, probablement pas Non, certainement pas

53%
Pourraient se tourner davantage 
vers des produits achetés hors 
circuits traditionnels, dans le 

cas d’une augmentation des prix 
de cigarette  

Question : En cas d’augmentation, du prix du e-liquide, pourriez-vous tourner 
davantage vers des produits achetés en dehors des circuits traditionnels ? (achat dans 
la rue, sur internet, à l'étranger…)

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

15%

30%

24%

31%

Oui, certainement Oui, probablement
Non, probablement pas Non, certainement pas

45%
Se tourneraient davantage vers 
des produits achetés en dehors 

des circuits traditionnels 
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Le principal canal non officiel envisagé en priorité
Question : Et plus précisément, vers quel canal non officiel pensez-vous que vous vous tourneriez en priorité ?

Base : posée à ceux qui pourraient se tourner vers des produits achetés en dehors des circuits traditionnels, soit 50% de l’échantillon

46%

23%

12%

8%

5%

6%

Des achats personnels à l’étranger lors de 
voyages 

Un site internet

Un contact ou un groupe sur les réseaux
sociaux

Un vendeur à la sauvette dans la rue

Un autre canal

Aucun

62 35 18

8 31 53

9 13 16

8 9 6

6 6 3

7 6 4

Fumeurs 

exclusifs 

(%)  

Vapoteurs 

exclusifs

(%)  

« Déterminant »

Fumeurs et 

vapoteurs 

(%)  
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L'impact de l'augmentation du prix du tabac sur sa consommation de 
tabac

Question : Diriez-vous que l’augmentation du prix du tabac vous incite à arrêter de fumer ?

Base : posée aux fumeurs, soit 80% de l’échantillon

12%

33%

33%

22%

Oui, tout à fait Oui, plutôt Non, plutôt pas Non, pas du tout

45%
estiment que l’augmentation du 

prix du tabac les inciterait à 
arrêter 

de fumer

45%

39%

59%

TOTAL Consomme
des cigarettes

. dont
quotidiennement

. dont
occasionnellement

Fréquence de consommation de cigarettes 

Focus auprès de ceux qui seraient incités à 

arrêter de fumer par l’augmentation (45%)

40%

46%

42%

34%

30%

32%

23%

TOTAL Moins d'un paquet par
jour

1 à 5 cigarettes par jour

6 à 10 cigarettes par jour

11 à 20 cigarettes par jour

TOTAL Plus d'un paquet par jour

21 à 30 cigarettes par jour

Plus de 30 cigarettes par jour

Nombre moyen de cigarettes consommés 
par jour 
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La notoriété de l'interdiction à la vente de ces dernières depuis février 
2025

Question : Saviez-vous que les puffs sont interdites à la vente depuis le 26 février 2025 ?

60%

40%

Oui Non

66%

70%

61%

54%

TOTAL Consomme
des produits de vape

. dont
quotidiennement

. dont
occasionnellement

TOTAL Non

Fréquence de consommation de produits 
de vapes  
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La consommation de cigarettes électroniques jetables (type "puff")
Question : Avez-vous déjà utilisé une cigarette électronique jetable de type « puff » ?

16%

23%
61%

Oui, vous en avez utilisé au cours des cinq derniers mois

Oui, vous en avez utilisé mais il y a plus de cinq mois

Non, vous n’en avez jamais utilisé 

39%
Ont déjà utilisé une 

cigarette électronique 

jetable de type « puff » 
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Les canaux d'achat des cigarettes jetables
Question : Aujourd’hui, où vous procurez-vous vos puffs ?

Base : posée aux utilisateurs actuels de cigarette électronique jetable, soit 16% de l’échantillon

36%

28%

20%

20%

19%

9%

9%

Auprès d’un buraliste 

Dans une boutique spécialisée en vapotage

Auprès d’un vendeur sur internet ou les réseaux sociaux 

A l’étranger 

Auprès d’une épicerie ou supérette 

Auprès d’un vendeur dans la rue 

Autres
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L'inquiétude ressentie à l'égard de la demande du CNCT d'interdire les 
arômes dans les cigarettes électroniques 

Question : Le comité national contre le tabagisme (CNCT) demande au gouvernement d’interdire les arômes dans les cigarettes électroniques à l’exception de celui du tabac. Est-ce 
qu’une telle interdiction vous inquiète ?

Base : posée aux vapoteurs, soit 52% de l’échantillon

24%

35%

24%

17%

Oui, beaucoup Oui, un peu Non, pas vraiment Non, pas du tout

59%
Sont inquiets de l’interdiction 

des arômes dans les cigarettes 
électroniques 
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Les raisons de cette inquiétude
Question : Pourquoi êtes-vous inquiet d’une éventuelle interdiction ?

Base : posée aux vapoteurs inquiets d’une interdiction des arômes dans les CE, soit 31% de l’échantillon

63%

40%

38%

2%

Parce que vous aimez le goût des arômes

Parce que vous craigniez que cela vous pousse à
revenir à la cigarette traditionnelle

Parce que vous trouvez qu’il s’agit d’une mesure 
liberticide 

Pour une autre raison
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La dangerosité perçue des cigarettes de contrebande
Question : Selon vous, par rapport aux cigarettes vendues officiellement en bureau de tabac, les cigarettes issues de la contrebande sont… ?

34%

24%

24%

2%
1%

15%
Beaucoup plus dangereuses pour la santé

Un peu plus dangereuses

Ni plus ni moins dangereuses

Un peu moins dangereuses

Beaucoup moins dangereuses

Vous ne savez pas

58%
Pensent que les cigarettes 

issues de la contrebande sont
plus dangereuses pour la santé
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La dangerosité perçue des produits de vapotage de contrebande
Question : Et les produits de vapotage (e liquides, puffs) achetés hors circuit légal, les diriez vous… ?

34%

23%

18%

3%
1%

21% Beaucoup plus dangereux

Un peu plus dangereux

Ni plus ni moins dangereux

Un peu moins dangereux

Beaucoup moins dangereux

Vous ne savez pas

57%
Pensent que les produits de 
vapotage (e liquides, puffs) 

achetés hors circuit légal sont 
plus 

dangereux
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